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indice de Confianca do Consumidor de BH cresce em agosto impulsionado por
melhora na percepc¢do do emprego

Agosto de 2023

Calculado pelo Ipead, que celebra seu 75° ano de exceléncia em pesquisas aplicadas e gestao
de projetos, o indice de Confianga do Consumidor de Belo Horizonte (ICC-BH) registrou aumento de
2,79% em agosto em relacdo ao més anterior. O indice alcancou a marca de 43,34 pontos (Grafico
1) em uma escala que varia de 0 (zero) a 100 (cem). Esse resultado coloca o ICC-BH deste més no
maior patamar do ano e representa o segundo valor mais elevado dos Ultimos 13 meses (em

dezembro de 2022, o indicador registrou 43,79 pontos) (Gréfico 2).

Essa variacdo positiva do ICC-BH é explicada pela melhoria na percepcdo da populacdo em cinco
dos seis componentes do indice. A Unica exce¢do ocorreu na percepcao em relacdo a pretensdo de
compra, que apresentou queda em comparacao ao més anterior. Os principais impulsionadores desse
aumento da confianca dos consumidores foram a melhora na percepgcdo sobre o emprego, que
aumentou 8,16%, e na situagcdo econémica do pais, com um aumento de 4,61% em relagéo a julho,

conforme ilustrado no Gréfico 3.

No decorrer de 2023, o ICC-BH ainda registra uma diminui¢cdo de 1,01%. No entanto, nos ultimos

doze meses, houve um aumento total de 14,11%, como evidenciado na Tabela 1.

Gréfico 1: Componentes do indice de Confian¢a do Consumidor de Belo Horizonte (ICC-BH),

agosto/2023
Inflagdo Pretensdo de Compra
28,93 42,38
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35,12 Atual
61,96

FONTE: Fundacéo IPEAD/UFMG.
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A percepcdo da populagcdo em relacdo a inflagdo, emprego e situagdo econdmica do pais ainda
permanece abaixo dos 50 pontos, marco que simboliza a mudanca do pessimismo para o0 otimismo
entre os cidaddos. Como ilustrado no Grafico 1, a avaliagdo da populacdo em relacdo a inflacdo se
encontra em 28,93 pontos, ao emprego em 33,93 pontos e a situacdo econdmica do pais em 35,12
pontos. Contudo, é importante ressaltar que todos esses valores experimentaram melhorias positivas
em comparacdo a julho. Em contrapartida, tanto a situacao financeira atual das familias, quanto a
situacdo financeira em relacdo ao passado continuam em um patamar acima de 50 pontos e

apresentaram crescimento para ambos 0s componentes neste més.

Gréfico 2: Evolugéo do indice de Confianca do Consumidor de Belo Horizonte (ICC-BH)
agosto/2022 a agosto/2023
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FONTE: Fundacéo IPEAD/UFMG.

No Gréfico 3, é possivel observar a porcentagem de variagao de cada componente do ICC-BH. Nesse
contexto, destaca-se que o componente "Emprego" registrou o maior aumento, representando a maior
elevacao entre todos os componentes. Porém, a Unica exce¢do foi o componente "Pretensédo de

Compra", o qual apresentou uma queda durante o més de agosto.

A pesquisa, portanto, evidencia uma trajetoria de melhora consideravel na percep¢éo da populacéo
de Belo Horizonte em relagcao ao emprego e a situagéo econdmica do pais e em menor nivel, ocorre

também melhora da percepcao em relagdo a inflagéo e a situacgao financeira das familias.
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Gréfico 3: Belo Horizonte, Variagio Percentual do indice de Confianga do Consumidor e de seus
Itens Componentes (agosto - 2023 / julho - 2023)
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FONTE: Fundagéo IPEAD/UFMG.

Em relacdo ao indice de Expectativa Econémica (IEE), um dos dois grupos de componentes do
ICC, que subiu 5,48% em agosto, a melhoria na percep¢do da populacdo em relacdo ao emprego foi
o fator principal que contribuiu para esta elevacédo, conforme apresentado na Tabela 1. Em relagéo
ao indice de Expectativa Financeira (IEF), segundo grupo de componentes do ICC e indicador da
percepcao geral sobre a situacéo financeira das familias, registrou crescimento de 0,95% em relacao
a julho. Esse aumento foi impulsionado principalmente pela elevacdo na avaliacdo da Situacéo
Financeira da Familia em Relacdo ao Passado, que apresentou uma variagcdo positiva de 2,17% em

agosto.

Considerando o acumulado do ano, a percepg¢éo capturada por esses dois grupos de componentes
do indice de confianca apresenta diminuicdo de 5,27% no caso do IEE, enquanto o IEF apresenta

aumento de 2,18%.
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Tabela 1: Belo Horizonte, Evolucdo do indice de Confian¢a do Consumidor (ICC),

agosto/2023
, 5 . Variacao do ICCBH (%)
Indice de Confianca do Consumidor — ICCBH .
Més Ano 12 meses
ICC — Indice Geral 2,79 -1,01 14,11
IEE (Indice de Expectativa Econémica do pais) 5,48 -5,27 23,23
Situagdo Econdmica do Pais 4,61 -6,35 25,27
Inflacdo 2,75 -5,63 21,50
Emprego 8,16 -4,06 22,55
IEF (indice de Expectativa Financeira da familia)
Situagdo Financeira da Familia Atual 2,05 4,48 9,54
Situagdo Financeira da Familia em Relacdo ao Passado 2,17 2,52 11,52
Pretensdo de Compra -3,79 -5,08 1,42

FONTE: Fundacao IPEAD/UFMG.

A pesquisa conduzida pelo Ipead também inclui dados sobre os grupos de bens e servigos que 0s
consumidores planejam adquirir nos préximos trés meses. De acordo com o Grafico 4, é possivel
observar que o grupo de "Vestuario e Calgados" lidera em termos de intencdo de compra,
representando 20,48%. Na sequéncia, encontram-se os "Veiculos" com uma porcentagem de
10,00%, seguidos por "Turismo" com uma intenc&o de compra de 8,57%.

Gréfico 4: Belo Horizonte, Distribuicdo Percentual dos Grupos de Produtos que a Familia Pretende

Comprar, agosto/2023

Moéveis Informatica/T...
8,10 8,10
20,48
Eletrodomésticos Moradia
Veiculos

7,14 4,76

10,00 Eletrdnicos Outros
571 4,29

FONTE: Fundag&o IPEAD/UFMG.
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A pesquisa adicionalmente revela que a proporcdo de mulheres com intencdo de compra nos meses
seguintes é mais alta em comparacao com a dos homens, com percentuais de 80,73% e 73,26%,
respectivamente. Conforme demonstrado na Tabela 2 a seguir, as mulheres entrevistadas
frequentemente mencionaram os segmentos de "Vestuario e Calcados" e "Mdéveis" como suas
principais escolhas para futuras compras. Por outro lado, os homens mostram uma maior inclinacéo

para adquirir produtos relacionados a "Vestuario e Calgados" e "Veiculos".

Tabela 2: Pretenséo de compra por sexo, itens mais citados, Belo Horizonte, agosto/2023

Mulheres Homens
1°) Vestuario e Calcados = 22,94% 1°) Vestuario e Calcados = 17,82%
2°) Méveis = 10,09% 2°) Veiculos = 11,88%
3°) Eletrodomésticos = 10,09% 3°) Turismo = 10,89%
49) Informatica/Telefonia = 9,17% 4°) Eletrbnicos = 7,92%
5°) Veiculos = 8,26% 59) Informatica/Telefonia = 6,93%

FONTE: Fundacéo IPEAD/UFMG.

Como o indice de Confianca do Consumidor de BH é calculado?

Desenvolvido pela Fundac&o IPEAD, o indice de Confianca do Consumidor (ICC) de Belo Horizonte
€ um indicador calculado mensalmente que relne a perspectiva dos consumidores em relacao a
diversos aspectos econdmicos conjunturais que tém o potencial de influenciar suas decisbes de
consumo em curto, médio e longo prazo. O ICC permite que 0s empresarios do comércio varejista de
Minas Gerais avaliem em tempo real as opinifes e expectativas dos consumidores, o que por sua vez
os auxilia na melhor formulacdo de estratégias de negdcios, como planejamento de estoque,

contratacdes e investimentos.

O ICC se divide em duas categorias, o indice de Expectativa Econdmica (IEE) e o indice de
Expectativa Financeira (IEF), cada um subdividido em trés elementos. Cada um destes elementos é
atribuido com um grau de importancia (peso), e o indice geral (ICC) é a média ponderada destes
componentes, a saber: Situacdo Econbmica do Pais (peso=18,21%), Inflagdo (peso=15,69%),
Emprego (peso=20,79%), Situacdo Financeira Atual da Familia (peso=25,12%), Situacdo Financeira

da Familia em Comparac¢do ao Passado (pes0=9,19%) e Pretensdo de Compra (peso=11,00%).

Todos os elementos que constituem o ICC, assim como o indice geral, sdo apresentados em uma
escala de 0 a 100, onde 0 denota um sentimento de pessimismo total e 100 simboliza um sentimento

de otimismo total. O valor intermediario de 50 marca o limiar entre pessimismo e otimismo.

O processo de coleta de dados envolve entrevistar 210 consumidores que realizam compras com
frequéncia em Belo Horizonte. O ICC-BH para o0 més de agosto ¢é derivado de entrevistas conduzidas
entre 10/08/2023 e 25/08/2023. Essa amostra é acompanhada por uma margem de erro de 1,56

pontos no valor do indice geral. As pesquisas sdo conduzidas de forma presencial.
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