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Inpice be ConrFianca po Consumipor De BELo Horizonte — ICCBH

DEesTAQUES

ICCBH caiu 2,57% em
relagcdo a Julho/06, atingindo
46,98 pontos

A maior queda do més
ocorreu na avaliacdo do item
Situacdo Econémica do Pais

(-6,59%)

O Unico item que apresentou
alta foi Disponibilidade de
Recursos (1,23%)

Para ambos os géneros dos
consumidores houve queda
no ICCBH

Queda no ICCBH para os
consumidores de todas as
classes de renda

Alta somente no indice dos
consumidores com Negdcio
Proprio e
Aposentados/Pensionistas

Aumento no ICCBH dos
consumidores com mais de
55 anos

ICCBH dos consumidores
com ensino primario e
19 grau cresceu
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Nota MEeTopoLOGICA

O indice de Confianca do Consumidor de Belo Horizonte —
ICCBH ¢ um indicador que tem por finalidade sintetizar a opinido dos
consumidores em Belo Horizonte quanto aos aspectos capazes de afetar

as suas decisdes de consumo atual e futuro.

A Fundacdo IPEAD-UFMG, em parceria com a
FECOMERCIO-MG, desde Maio de 2004, apura mensalmente o ICCBH
com base na realizacdo de 600 entrevistas junto aos consumidores em

Belo Horizonte, assumindo uma margem de erro de 1,23%.

O ICCBH ¢ composto por dois grupos: o Indice de Expectativa

Econdmica (IEE) e o Indice de Expectativa Financeira (IEF).

O IEE ¢ formado por trés itens que identificam a confianga do
consumidor quanto a aspectos macro-econdmicos. Ja o IEF ¢ constituido
por 5 itens que avaliam a confianca do consumidor a respeito de

indicadores micro-econdmicos.

Os grupos e os itens componentes do ICCBH, bem como o indice
geral, sdo apresentados em uma escala que varia de 0 a 100 pontos, em

que 0 indica o pessimismo total ¢ 100 representa otimismo total.
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ICCBH - ANALISE

O Indice de Confianga do Consumidor de Belo Horizonte retraiu 2,57% ante o més de
Julho/06, fechando em 46,98 pontos. A variagdo acumulada do ICCBH no ano de 2006 foi de

—2,55% e nos ultimos 12 meses de 3,85%.

Os dois grupos que compdem o ICCBH apresentaram queda em relagdo ao més passado.
O grupo que indica a expectativa do consumidor em relacdo aos indicadores macro-economicos
(Indice de Expectativa Econémica) registrou decrescimento de 5,01%, registrando 32,44 pontos.
O grupo que avalia a confianca do consumidor a respeito de alguns indicadores micro-

econdmicos ([ndice de Expectativa Financeira) teve retragio de 1,58%, atingindo 56,74 pontos.

Todos os itens componentes do I/ndice de Expectativa Economica apresentaram piora
comparando-se com més anterior. A maior queda foi registrada no item Situag¢do Economica do
Pais (-6,59%), observando-se aumento de 12,76% no percentual de consumidores que

consideraram a Situa¢do Economica Atual do Pais como “péssima ou ruim”.

A segunda maior queda mensal foi registrada no item Desemprego (-4,59%), havendo
crescimento de 79,83% para 84,33% no percentual de consumidores que avaliaram o
Desemprego Atual no Pais como “muito alto ou alto”. A avaliacdo do item /Inflagdo retraiu
3,16% no més, influenciada pela queda de 18,84% no percentual de consumidores que disseram

que a Inflagdo Atual no Pais estd “baixa ou muito baixa”.

Na comparagdo com Julho/06, o item Situa¢do Financeira da Familia apresentou piora
de 4,06%, havendo alta de 15,85% no percentual de consumidores que afirmaram que a Sifuag¢do
Financeira Atual da Familia estd “péssima ou ruim”. O item Situagdo Financeira da Familia em
Relagdo ao Passado teve um decrescimento de 1,41% neste més e acumulou queda de 4,65% no

ano.

Dentre todos os itens componentes do ICCBH, Disponibilidade de Recursos foi o tinico
item que apresentou alta na sua avaliagdo mensal (1,23%). Houve aumento de 12,21% no
percentual de consumidores que disseram que possivelmente ndo faltard e nem sobrara dinheiro

no proximo meés e queda de 10,49% no percentual daqueles que disseram que faltara dinheiro.
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A avaliacdo do item Pretensdo de Compras caiu 3,08% neste més, contabilizando uma
queda acumulada de 6,06% no ano. Os itens mais citados na pretensao de compras dos
consumidores foram liderados por Automovel (21,33%), Moradia com 19,00% (casa: 11,83% e
apartamento. 7,17%), Computador (10,50%) e Camera Digital (7,00%), conforme mostrado no
Gréfico 9.

O item Pontualidade no Pagamento apresentou ligeira queda de 0,77% na sua avaliacao.
Verificou-se que o maior percentual de atraso no pagamento ¢ em Energia Elétrica (33,80%),
seguido de Telefone Fixo (29,58%), Prestacdo (23,00%) e Cartdo de Crédito (22,07%). No

Grafico 10 € possivel observar a lista completa das contas ditas em atraso.

Na comparagao com Julho/06, observou-se retragdo no ICCBH de ambos os géneros,

constatando-se que as mulheres ainda encontram-se menos confiantes que os homens (Grafico

4).

Analisando-se o ICCBH segundo renda familiar, percebeu-se decrescimento do indice em
todas as classes de renda dos consumidores, quando comparado ao més anterior. Entretanto, os
indices dos consumidores com renda superior a 5 saldrios minimos ultrapassaram a barreira entre

0 pessimismo e otimismo (Grafico 5).

Segundo a fonte de renda familiar, os consumidores das classes Negdcio Proprio e
Aposentados/Pensionistas foram os Unicos a apresentarem alta no ICCBH, ante o més de
Julho/06. O menor indice continuou pertencendo aos consumidores com Seguro

Desemprego/Afastamento e o maior daqueles com Negocio Proprio (Grafico 6).

De acordo com a faixa etaria, em comparacdo com o més anterior, observou-se
crescimento no ICCBH somente para os consumidores com idade acima de 55 anos. Os
consumidores que apresentaram menor indice foram aqueles com idade entre 45 e 54 anos e

aqueles mais confiantes possuem idade entre 18 e 24 anos (Grafico 7).

De acordo com o nivel de escolaridade dos entrevistados, percebeu-se ascensao do indice
para os consumidores com ensino primario e 1° grau e queda no ICCBH daqueles com maior

nivel de escolaridade (Grafico 8).
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ICCBH — Inpice GERAL E SEUS COMPONENTES

Tabela 1: ICCBH — Agosto de 2006

Descricao Julho/06 | Agosto/06
ICCBH — iIndice Geral 48,22 46,98
IEE (Indice de Expectativa Econémica) 34,15 32,44
Situagdo Econdmica do Pais 39,17 36,59
Atual 35,04 32,29
Um Ano 43,29 40,89
Inflacdo 39,51 38,26
Atual 37,06 35,74
Um Ano 41,96 40,77
Desemprego 28,11 26,82
Atual 22,91 20,67
Um Ano 33,31 32,98
IEF (Indice de Expectativa Financeira) 57,65 56,74
Situacdo Financeira da Familia 61,59 59,09
Atual 55,67 53,79
Um Ano 67,52 64,38
Situacao Financeira da Familia em Relacao ao Passado 54,73 53,96
Atual 51,17 51,38
Um Ano 58,29 56,54
Pretensao de Compra 76,73 74,37
Pontualidade no Pagamento 64,82 64,32
Disponibilidade de Recursos 46,34 46,91

Grafico 1: Itens componentes do ICCBH
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ICCBH — Inpice pe Base Fixa

Tabela 2: Evolucao do ICCBH

. X . Base Fixa Variacao do ICC (%)
Indice de Confianca do Consumidor — ICCBH i -
Maio/04=100 Més Ano 12 meses

ICCBH — indice Geral 122,47 -2,57 -2,55 3,85
IEE (indice de Expectativa Economica) 140,18 -5,01 -1,58 7,31
Situacao Econémica do Pais 116,60 -6,59 -5,62 2,61
Atual 133,36 -7,85 1,16 6,92

Um Ano 106,57 -5,54 -9,07 -1,40
Inflacao 118,17 -3,16 3,55 11,48
Atual 134,31 -3,56 7,91 12,28

Um Ano 107,32 -2,84 1,87 9,86
Desemprego 205,85 -4,59 -0,52 9,60
Atual 507,40 -9,78 14,33 24,52

Um Ano 150,81 -0,99 -3,71 6,01

IEF (indice de Expectativa Financeira) 116,83 -1,58 -2,91 2,60
Situacao Financeira da Familia 118,81 -4,06 -4,98 -0,56
Atual 125,79 -3,38 -0,99 4,20

Um Ano 114,72 -4,65 -6,23 -4,30
Situagdo Financeira da Familia em Relag&do 121,82 -1,41 -4,65 5,01

ao Passado

Atual 114,60 0,41 -5,43 3,65

Um Ano 128,92 -3,00 -4,12 7,25
Pretensdo de Compra 131,91 -3,08 -6,06 22,44
Pontualidade no Pagamento 103,90 -0,77 -0,56 2,34
Disponibilidade de Recursos 117,55 1,23 0,41 -2,80

Grafico 2: VariagGes do ICCBH e de seus componentes (Agosto 06/ Julho 06)
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EvoLucio po ICCBH E DE SEUS COMPONENTES

Grafico 3: ICCBH — Evolugao na Base Fixa (Maio/04=100)
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Grafico 5: ICCBH segundo Renda Familiar (em salarios minimos)
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Grafico 6: ICCBH segundo Fonte de Renda Familiar
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Grafico 7: ICCBH segundo Faixa Etaria
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Grafico 8: ICCBH segundo Escolaridade
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ICCBH — Pretensio b CoMPRA

Tabela 3: ICCBH — Hierarquizacao da pretensao de compra (Julho/06 e Agosto/06)

Hierarquizagao de Julho /06

Hierarquizacao de Agosto/06

Descricdo ReI:;oiet!as %* Tempo? Descricdo ReI:;t:isias %"* Tempo?
Automovel 139 23,17 6 Automovel 128 21,33 6
Moradia 102 17,00 | Acima de 6 | Moradia 114 19,00 Acima de 6

Casa 58 9,67 6 Casa 71 11,83 | Acima de 6

Apartamento 44 7,33 Acima de 6 Apartamento 43 7,17 6
Computador 84 14,00 6 Computador 63 10,50 6
Moveis 40 6,67 5 Camera Digital 42 7,00 4
Camera Digital 37 6,17 5 Pacote Turistico 37 6,17 6
Pacote Turistico 36 6,00 5 Material de Construcao 29 4,83 5
DVD 30 5,00 5 Moveis 27 4,50 6
Material de Construgdo 28 4,67 5 Televisor 25 4,17 5
Maquina de Lavar 25 4,17 5 Maquina de Lavar 22 3,67 5
Televisor 23 3,83 6 DVD 19 3,17 4
Plano de Saude 21 3,50 6 Plano de Salde 18 3,00 5
Geladeira 16 2,67 5 Lote 15 2,50 6
Motocicleta 12 2,00 6 Motocicleta 14 2,33 6
g‘s:tfr':c’ de Som / Micro 11 1,83 5 Fogo 11 1,83 5
Lote 11 1,83 Acima de 6 | Geladeira 11 1,83
Telefone Celular 9 1,50 2 Telefone Celular 11 1,83
Fogdo 4 0,67 6 ’S*)Fj:tr:r':o de Som / Micro 8 1,33 4
Microondas 4 0,67 5 Microondas 8 1,33 5

! Percentual em relacdo ao total de entrevistados
? Tempo médio, em meses, previsto para compra

Grafico 9: ICCBH — As 10 maiores pretensdes de compra
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ConTtas EM ATRASO

Grafico 10: Contas em atraso
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