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INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR DE BELO HORIZONTE
Margo de 2013 — NUmero 106

O indice de Confianca do Consumidor’ (ICC) de Belo Horizonte referente a marco® de 2013
alcancou 48,89 pontos, abaixo, portanto, do nivel que separa o pessimismo do otimismo. Na comparacéo
com o més de fevereiro/13, observou-se uma queda de 0,22%, acumulando uma variacao negativa de
8,19% ao longo do ano de 2013.

Gréfico 1: Belo Horizonte, itens componentes do indice de Confianga do Consumidor (ICC), Marco/2013
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Fonte: Fundagdo IPEAD/UFMG

A avaliacdo do grupo indice de Expectativa Econdmica (IEE) apresentou uma queda de 3,41% em
comparacdo ao més anterior, ja o indice de Expectativa Financeira (IEF) apresentou um aumento de
8,44%. O item Pretensdo de Compra foi o que apresentou maior variagdo negativa, igual a 22,46%.

! Indicador que sintetiza a opinido dos consumidores de Belo Horizonte quanto aos aspectos capazes de afetar as suas decisdes de
consumo atual e futuro. Neste sentido, o ICC funciona como um indicador antecedente das atividades econdmicas particularmente

importante para o planejamento de estoques e investimentos no comércio varejista da capital mineira.

2 O ICC-BH experimentou, a partir de margo de 2013, uma reestruturacido com o propdsito de melhor captar o “humor” dos
consumidores. Neste sentido, o questionario aplicado foi adaptado de modo a excluir perguntas que nédo acrescentavam efetivamente
informacgdes seguras para a geracéo do indice. Adicionalmente, procedeu-se a uma atualizacdo dos pesos de cada componente que
sdo utilizadas nos célculos do ICC, mediante uma nova pesquisa de campo. Este procedimento propiciou também uma maior

aderéncia do indice a realidade do comércio varejista.
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Gréfico 2: Belo Horizonte, variacdes do indice de Confianca do Consumidor (Margo-12 / Fevereiro-12)
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Grafico 3: Belo Horizonte, grupos de produtos que a familia pretende comprar, Mar¢o/2013
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FONTE: Fundagéo IPEAD/UFMG

O item Pretensdo de Compra apresentou uma queda, em relacdo a fevereiro/13, de 22,46%. Os itens que
lideraram a lista dos bens e servigcos que os consumidores desejam adquirir sdo: Veiculos (18,10%),
Moradia (14,29%) e Vestuario e Calcados (14,29%), conforme mostrado no GRAF. 3.
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Tabela 1: Belo Horizonte, evolugéo do indice de

Confianca do Consumidor (ICC), Mar¢o/2013

. _ . Base Fixa Variagéo do ICCBH (%)
Indice de Confianga do Consumidor — ICCBH Maio/2004=100 . Ao s

ICC - indice Geral 127,44 -0,22 -8,19 -7,00
IEE (Indice de Expectativa Econdmica) 182,14 -3,41 -10,41 -8,45
Situacdo Econdmica do Pais 136,20 -3,24 -14,42 -6,13
Atual 157,81 -6,14 | -19,76 -9,43
Daqui Seis Meses 123,17 -0,76 -9,57 -3,31
Inflag&o 97,63 -4,15 | -16,38 -9,92
Atual 106,01 -2,49 -19,40 -12,53
Daqui Seis Meses 92,13 -5,46 -13,79 -7,75
Emprego 380,54 3,21 0,96 -3,37
Atual 1142,69 4,00 1,31 -5,73
Daqui Seis Meses 240,62 2,55 0,69 -1,18

IEF (indice de Expectativa Financeira) 117,42 8,44 -0,68 0,14
Situag&o Financeira da Familia 125,54 7,16 3,14 6,12
Atual 130,02 5,18 3,33 3,67
Daqui Seis Meses 123,46 8,79 3,02 8,16
Situag&o Financeira da Familia em Relag&o ao Passado 125,25 11,90 3,68 4,92
Comparado com o més passado 118,68 6,42 1,12 3,44
Comparado com seis meses atras 131,65 17,43 6,14 6,32
Pretensdo de Compra 81,50 -22,46 | -35,54 -28,50

FONTE: Fundagéo IPEAD/UFMG

Tabela 2: Belo Horizonte, pretensdo de compra, estratificada por sexo, Mar¢co/2013

Mulheres

Homens

75,23% pretendem comprar

80,20% pretendem comprar

Itens mais

citados

1°) Vestuario e calcados = 19,27%
2°) Moradia = 13,76%

3°) Méveis = 9,17%

4°) Veiculos = 8,26%

5°) Eletrodomésticos = 7,34%

1°) Veiculos = 28,71%

2°) Moradia = 14,85%

39) Vestudrio e calgados = 8,91%

4°) Eletrénicos e Informatica/Telefonia = 6,93%
5°) Eletrodomésticos e Turismo = 3,96%

FONTE: Fundacéo IPEAD/UFMG

DETALHES DA PESQUISA

A margem de erro da pesquisa é de 1,85.
A pesquisa de campo ocorreu entre os dias 28/02/13 e 28/03/13.
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EXPED

FUNDAGAO INSTITUTO DE PESQUISAS ECONOMICAS, ADMINISTRATIVAS
£ CONTABEIS DE MINAS GERAIS

Sede: Av. Pres. Antonio Carlos 6.627, Pampulha — Faculdade Ciéncias Econo-

micas — 2° Andar — CEP: 31.270-901 — BH/MG — Tel.: (31) 3409-7110

Unidade Centro: Rua Rio de Janeiro 441, 6° andar, Centro — CEP: 30.160-041

BH/MG — Tel.: (31) 2125-0800 — Site: www.ipead.face.ufmg.br

As respostas variam em uma escala de 0 a 100, em que O representa Pessimismo Total e 100 representa Otimismo Total.
S&o entrevistados mensalmente 210 consumidores que frequentemente compram em BH.

IENTE
FEDERAGAO DO COMERCIO DE BENS, SERVIGOS E TURISMO DO
ESTADO DE MINAS GERAIS
Sede: Rua Curitiba 561, Centro — CEP: 30.170-120 — BH/MG
Tel.: (31) 3270-3324 / (31) 3270-3320

Site: www.fecomerciomg.org.br
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