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DESTAQUES

ICCBH apresentou sua
primeira retragao no ano:
1,38%

Avaliacao da Situacao
Econdmica do Pais subiu
3,59%

Avaliacao sobre
Desemprego tem a
quinta alta consecutiva

Alta de 2,43% no item
Pretensdao de Compras

Sobe em 11,41% o
percentual de consumidores
que afirmaram que faltard
dinheiro

Aluguel: percentual de
consumidores em atraso
cresce 35,73%, fechando o
més em 7,37%

O ICCBH é um indicador que tem por finalidade sintetizar a
opinido dos consumidores de Belo Horizonte quanto aos aspectos
capazes de afetar as suas decisdes de consumo atual e futuro. Todos os
itens de composicdo desse indicador, bem como o indice geral, sao
apresentados na escala [0 - pessimismo total ; 100 - otimismo total].

A Fundacido IPEAD-UFMG, com a
FECOMERCIO-MG, apurou o ICCBH (Tabela 1 e Grafico 1) a partir da

em  parceria

realizacdo de 1.050 entrevistas junto aos consumidores de Belo

Horizonte, no més de marco de 2005.

Tabela 1: ICCBH — Margo de 2005

Descrigao Fevereiro/05 | Margo/05
ICC Geral ‘ 45,63 45,00
Expectativa Econdmica 31,57 32,57
Situacdo Econémica do Pais 41,17 42,65
Atual 35,10 37,54
Seis Meses 40,10 41,60
Um Ano 48,31 48,81
Inflagdo 34,03 34,89
Atual 29,30 30,32
Seis Meses 33,53 34,53
Um Ano 39,28 39,83
Desemprego 23,50 24,22
Atual 15,13 16,10
Seis Meses 22,89 24,08
Um Ano 32,47 32,46
Expectativa Financeira 55,06 53,34
Situagdo Financeira da Familia 58,23 55,43
Atual 50,19 49,12
Seis Meses 57,75 55,06
Um Ano 66,75 62,11
Situacao Financeira da Familia em relagdo ao passado 54,52 51,90
Més anterior 51,60 50,33
Seis meses atras 55,15 51,93
Um Ano Atras 56,80 53,43
Pretensdo de Compra 55,53 56,88
Pontualidade no Pagamento 62,64 63,60
Disponibilidade de Recursos 47,75 45,08
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ICCBH - Analise

O ICCBH apresentou, em marco de 2005, uma leve queda de 1,38% se comparado a fevereiro,
sendo a primeira deste ano, fazendo o indice recuar para a marca dos 45,00 pontos. Tal retracdo ndo
deve ser interpretada como uma tendéncia negativa no Indice de Confianga do Consumidor, que ja

acumula uma alta de 17,30% desde a implantacdo da pesquisa (maio/04).

Ap6s duas quedas consecutivas, o grupo Expectativa Econdmica mostrou-se novamente em
ascensao, variando 3,17% em relacdo ao més anterior. Isto é atribuido ao aumento das avaliagdes
positivas em todos os itens que o compdem (Tabela 2). O item Desemprego é o que contabiliza o
maior aumento acumulado desde maio/04 (85,89%), fechando este més em 24,22 pontos, podendo
ser considerado ainda o “freio” do crescimento da confianca do consumidor. O percentual de
entrevistados que considera a Situagio Econdmica Atual do Pais “boa ou 6tima” sobe de 10,76% em
fevereiro para 14,48% em marco. Sobre a avaliacdo do item Inflagcio, observa-se uma variacdo
negativa de 6,61% acumulada no ano, apesar do aumento de 2,53% em mar¢o com relacdo a

fevereiro.

O Gréfico 2 deixa explicito o fato de que apenas os entrevistados de menor poder aquisitivo
(renda inferior a 2 saldrios minimos) aumentaram o seu nivel de confianca em marco quando

comparado ao de fevereiro.

Quanto ao grupo Expectativa Financeira, apés dois aumentos consecutivos, observou-se em
marco, uma queda de 3,12% em relacdo a fevereiro. O resultado menos otimista desse grupo é
relacionado, principalmente, aos itens Situagio Financeira da Familia, Situagio Financeira da Familia em
Relagio ao Passado (ambas com queda de 4,81%) e Disponibilidade de Recursos (-5,59%). O percentual
de consumidores que consideravam “melhor ou muito melhor” a situagdo financeira da familia hoje
comparado com o més passado, caiu em 21,50%. O percentual de entrevistados que disseram que
“faltara dinheiro” no préoximo meés é de 27,90%, enquanto que em fevereiro este percentual era de

25,05%.

O item Pretensio de Compras apresentou a segunda alta no ano, acumulando um aumento de
3,16% em 2005. No Grafico 4 encontra-se o ranking dos 10 itens mais pretendidos e dentre eles

destacam-se novamente os itens: automoével (15,33%), moradia (13,81%) e computador (9,52%).

Quanto a avaliacdo do item Pontualidade no Pagamento, observou-se a terceira alta
consecutiva, acumulando 9,88% desde janeiro de 2005. Os maiores percentuais de atraso nos
pagamentos sdo referentes as contas de energia elétrica (35,79%), telefone fixo (35,26%), dgua e
cartdo de crédito (ambas com 28,42%). Foram notérios os aumentos de débitos referentes a aluguel

(35,73%), cartao de crédito (17,01%) e telefone fixo (7,46%), em relagao ao més anterior.
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Grafico 1: ICCBH segundo subgrupos

66,00 63,60

63,00 1
60,00 4

56,88

57,00 4 55,43

54,00 4

51,90
51,00

48,00 -

45,08 45,00
45,00 1

42,65
42,00

39,00 4

36,00 1

33,00 4

ICCBH

30,00 4

27,00 4

24,00 4

24,22

21,00

18,00

15,00 4

12,00 |

9,00 1
6,00 1

3,00 4

| | | I |

0,00 +

|

Pontualidade no Pagamento Pretensdo de Compra Situagdo Financeira da

Familia

Situagao Financeira da
Familia em relaggo ao
passado

Disponibilidade de Recursos 1CC Geral Situaggo Econémica do Pais Inflagdo

Desemprego

Grafico 2: ICCBH segundo renda familiar (em saldrios minimo)
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ICCBH - Indice de Base Fixa

Tabela 2: Evolugao do ICCBH

indice de Confianca do Consumidor — ICC M;f;?) :i=xla00 AVarlagao do 1CC (%)
Més Ano 12 meses

ICC Geral 117,30 -1,38 9,97 -
Expectativa Econémica 140,74 3,17 -3,72 -
Situagdo Econémica do Pais 135,91 3,59 -15,61 » -

Inflagao 107,76 2,53 -6,61 -
Desemprego 185,89 3,06 20,26 v -
Expectativa Financeira 109,83 -3,12 16,77 -
Situacdo Financeira da Familia 111,45 -4,81 17,91 -
ig;?ﬁaéoerl:’:nrzrl];;eﬁilfacgapassado 117,17 .81 1147 )

Pretensao de Compra 100,89 2,43 3,16 » -
Pontualidade no Pagamento 102,74 1,53 9,88 -
Disponibilidade de Recursos 112,96 -5,59 33,37 -

Grafico 3: Variacdes do ICCBH e de seus componentes (Marco/Fevereiro)
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ICCBH - Pretensiao de Compra

Tabela 3: ICCBH — Hierarquizacao da pretensao de compra

Descrigdo

Automovel
Computador
Casa

Mbveis

DVD
Apartamento
Televisor
Aparelho de Som
Plano de Saude
Telefone Celular
Geladeira
Motocicleta
Pacote Turistico
Maquina de Lavar
Lote

Assinatura de Internet

Fogdo

Assinatura de TV a Cabo

Sitio
Microondas
Cota de Clube
Freezer

Loja

Assinatura de Revistas

Sala
Seguro de Vida

Aparelho de Ar Condicionado
Secadora de Roupas

Assinatura de Jornais

Lava Louga
Seguro Residencial

Margo/05
N° de %! Tempo?

Respostas (em meses)
161 15,33 6
100 9,52 5

88 8,38 acima de 6
79 7,52 5
71 6,76 5
57 543 6
42 4,00 4
38 3,62 4
28 2,67 5
27 2,57 3
26 2,48 5
26 2,48 6
23 2,19 5
19 1,81 5
18 1,71 6
15 1,43 3
15 1,43 4
14 1,33 5

13 1,24 acima de 6
10 0,95 5
8 0,76 5
8 0,76 4
7 0,67 6
6 0,57 3
5 0,48 5
5 0,48 5
4 0,38 4
4 0,38 5
2 0,19 3
1 0,10 5
1 0,10 4

ICCBH - As 10 maiores pretensoes de compra

Grafico 4: ICCBH — Itens pretendidos para compra
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Evoluciao do ICCBH e alguns de seus componentes

Grafico 5: ICCBH — Evolucao
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