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INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR DE BELO HORIZONTE — ICCBH

DESTAQUES

ICCBH atingiu 48,44
pontos, 0 maior patamar
desde a implantacdo da

pesquisa

Avaliacéo do item
Inflacdo caiu 5,22% em
relacdo a Janeiro/06

Retracdo do ICCBH
somente entre 0s
consumidores com renda
superior a 20 salarios

O ICCBH para o género
feminino apresentou
melhoria

Crescimento do ICCBH
entre os consumidores
de todos os niveis de
escolaridade

Pretensdo de Compras

acumulou crescimento

de 50,75% nos ultimos
12 meses

Avaliacéo do item

Disponibifidade de

Recursos elevou-se
9,89% no més

O ICCBH ¢ um indicador que tem por finalidade sintetizar a
opinido dos consumidores de Belo Horizonte quanto aos aspectos
capazes de afetar as suas decisfes de consumo atual e futuro. Todos 0s
itens de composicdo desse indicador, bem como o indice geral, sdo

apresentados na escala [0 — pessimismo total ; 100 — otimismo total].

A Fundacdo IPEAD-UFMG, em
FECOMERCIO-MG, apurou o ICCBH (Tabela 1 e Gréafico 1) a partir

da realizagdo de 600 entrevistas junto aos consumidores de Belo

parceria com a

Horizonte, no més de Fevereiro de 2006.

Tabela 1: ICCBH — Fevereiro de 2006

Descrigcédo Janeiro/06 Fevereiro/06
ICC Geral 47,23 48,44
Expectativa Econdmica 32,99 32,89
Situagéo Econdmica do Pais 38,83 38,75
Atual 32,50 31,50
Seis Meses 39,84 39,08
Um Ano 44,14 45,65
Inflacao 37,77 35,80
Atual 34,75 31,21
Seis Meses 37,73 36,18
Um Ano 40,84 40,02
Desemprego 26,61 27,34
Atual 17,86 18,33
Seis Meses 27,88 29,25
Um Ano 34,09 34,43
Expectativa Financeira 56,78 58,86
Situacao Financeira da Familia 60,63 62,18
Atual 53,29 53,42
Seis Meses 61,89 63,75
Um Ano 66,69 69,37
Situacao Financeira da Familia em Relagdo ao Passado 53,73 55,41
Atual 50,96 52,21
Seis Meses 54,52 55,50
Um Ano 55,73 58,51
Pretensdo de Compra 78,33 83,71
Pontualidade no Pagamento 66,67 64,92
Disponibilidade de Recursos 43,29 47,57
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ICCBH - ANALISE

O indice de Confianca do Consumidor de Belo Horizonte alcangou a marca dos 48,44
pontos em Fevereiro/06, atingindo o mais alto nivel desde a implantagdo da pesquisa em
Maio/04. Neste més, contabilizou-se uma elevacdo de 2,56%, acumulando uma variacdo de

6,16% nos ultimos 12 meses.

O grupo Expectativa Econdmica mostrou-se em queda (-0,30% no més), influenciada,
principalmente, pela retracdo de 5,22% na avaliacdo do item Inflacdo. O percentual de
consumidores que consideraram a Inflacdo Atual do Pais “muito alta ou alta” aumentou 4,65%
no més. A avaliacdo do item Situacdo Econdmica do Pais retrocedeu em relagcdo a Janeiro/06
(-0,21%). A avaliacdo do item Desemprego apresentou melhoria de 2,74% em compara¢do com
0 més anterior, atingindo o maior patamar desde Maio/04. Houve queda de 2,28% no percentual

dos consumidores que avaliaram o Desemprego Atual no Pais como sendo “muito alto ou alto”.

A avaliacdo do grupo Expectativa Financeira apontou um crescimento de 3,66% no més.
Houve melhoria na avaliacdo do item Situacdo Financeira da Familia (2,56% no més), sendo
que o percentual de consumidores que julgaram a Situacédo Financeira Atual da Familia “boa ou
6tima” cresceu 10,50%. Verificou-se, ainda, um aumento de 23,21% no percentual de
consumidores que consideraram a Situacdo Financeira da Familia Hoje “muito melhor ou

melhor” que no Més Passado.

Ao contrario do ocorrido no més de Janeiro/06, Disponibilidade de Recursos foi o item
que apresentou maior elevacdo na sua avaliagdo (9,89%). Comparando-se a0 més passado, o
percentual de consumidores que disseram que sobrara dinheiro no proximo més subiu de 13,50%
para 18,50%.

De acordo com a renda familiar (Gréafico 3), verificou-se crescimento do indice em todas
as classes de renda, exceto nas familias com mais de 20 salarios minimos (-6,63% no més).
Observou-se, ainda, que somente as familias com renda superior a 10 salarios minimos

registraram ICCBH ultrapassando a barreira entre o pessimismo/otimismo (50 pontos).
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Comparando-se a Janeiro/06 e estratificando-se o ICCBH em relacdo ao género dos
consumidores, percebeu-se queda de 1,64% no indice referente aos homens. Em contrapartida,
houve elevagdo de 6,74% no ICCBH referente as mulheres, mas ainda assim, o indice do género

masculino superou o do género oposto (Grafico 4).

Analisando-se o ICCBH segundo a faixa etaria, constatou-se otimismo somente para 0s
consumidores cuja faixa etéria supera os 64 anos (Gréfico 5). Retracdo no ICCBH foi observada

somente entre os consumidores com idade entre 55 e 64 anos (-9,19 no més).

Em comparacdo a Janeiro/06, observou-se elevagdo do ICCBH em todos os niveis de
escolaridade dos consumidores entrevistados, focando principalmente o crescimento de 24,56%
no indice dos consumidores com ensino primario (Grafico 6). Somente o indice dos

consumidores com ensino superior ultrapassou a fronteira entre pessimismo e otimismo.

O item Pretensdo de Compras apresentou melhoria na sua avalia¢do, variando 6,87%,
quando comparado ao més anterior. Contabilizou-se um crescimento acumulado de 50,75% nos
ultimos 12 meses. A Tabela 3 expbe a hierarquizacdo dos bens/servicos que os consumidores
afirmaram que pretendem adquirir, focando no Grafico 9, os 10 itens mais citados. Automovel
(25,17%), Moradia com 20,00% (casa: 12,00% e apartamento: 8,00%), Computador (14,50%) e

DVD (9,17%) lideraram o ranking da Pretensdo de Compras.

O item Pontualidade no Pagamento apresentou queda de 2,62% na sua avaliagéo,
comparado ao més anterior. Houve elevacdo expressiva dos percentuais de atraso no pagamento
das contas de Agua (15,90% para 24,04%) e Energia Elétrica (28,21% para 31,25%). Ocorreu
diminuicdo significativa nos percentuais de atraso no pagamento de Condominio (5,13% para
0,96%), Cartao de Lojas (17,95% para 12,02%) e PrestacOes Diversas (22,05% para 14,90%).
Na Tabela 4 e Gréfico 10, é possivel observar a lista completa das contas ditas em atraso.
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Gréfico 1: ICCBH segundo subgrupos
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Gréafico 3: ICCBH segundo Renda Familiar (em salarios minimos)
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Gréfico 4: ICCBH segundo Género

36001

ICCBH

24,00 1

18,00

12,00 4

6,00 -

0,00

Geral

Hjan/06

Feminino

Género

Ofev/06

49,28

Masculino

ICCBH




FACE+*UFMG

Qfg/}zomékao-mc

Gréafico 5: ICCBH segundo Faixa Etaria
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Gréafico 6: ICCBH segundo Escolaridade
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ICCBH — INDICE DE BASE FIxA

Tabela 2: Evolucéo do ICCBH

~ Base Fixa Variacdo do ICC (%6)
Indice de Confianca do Consumidor — ICC
Maio/04=100 Més Ano 12 meses
ICC Geral 126,27 2,56 0,48 6,16
Expectativa Econdmica 142,12 -0,30 -0,21 4,18
Situagdo Econdémica do Pais 123,48 -0,21 -0,05 -5,88
Atual 130,10 -3,08 -1,32 -10,26
Seis Meses 123,83 -1,91 -0,86 -2,54
Um Ano 118,97 3,42 1,51 -5,51
Inflagédo 110,57 -5,22 -3,11 5,20
Atual 117,29 -10,19 -5,77 6,52
Seis Meses 111,22 -4,11 -4,06 7,90
Um Ano 105,35 -2,01 0,00 1,88
Desemprego 209,84 2,74 1,41 16,34
Atual 449,96 2,63 1,38 21,15
Seis Meses 222,53 4,91 2,49 27,79
Um Ano 157,44 1,00 0,53 6,04
Expectativa Financeira 121,19 3,66 0,72 6,90
Situagdo Financeira da Familia 125,02 2,56 -0,02 6,78
Atual 124,92 0,24 -1,67 6,44
Seis Meses 126,68 3,01 0,25 10,39
Um Ano 123,61 4,02 1,03 3,93
Atual 116,45 2,45 -3,90 1,18
Seis Meses 125,57 1,80 -1,70 0,63
Um Ano 133,41 4,99 -0,78 3,01
Pretenséo de Compra 148,47 6,87 5,73 50,75
Pontualidade no Pagamento 104,87 -2,62 0,37 3,64
Disponibilidade de Recursos 119,20 9,89 1,82 -0,38
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FEDERAGAD DO COMERCIO DG ESTADO DE MINAS GERATS

EvoLucAo Do ICCBH E DE ALGUNS DE SEUS COMPONENTES

Gréfico 7: ICCBH — Evolugao
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Gréfico 8: ICCBH — Evolucéo na Base Fixa (maio/04=100)
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FEDERACAC DO COMERCIC DX ESTADC DE MINAS GERAK

ICCBH — PRETENSAO DE COMPRA

Tabela 3: ICCBH — Hierarquizacédo da pretensdo de compra

Descricdo

Fevereiro/06

2
Re':;c?s(ias %! (e;emgges)
Automovel 151 25,17 6
Moradia 120 20,00 Acima de 6
Casa 72 12,00 Acima de 6
Apartamento 48 8,00 Acima de 6
Computador 87 14,50 5
DVD 55 9,17 5
Méveis 35 5,83 6
Pacote Turistico 35 5,83 6
Material de Construgédo 33 5,50 6
Geladeira 31 5,17 6
Aparelho de Som 30 5,00 5
Plano de Saude 28 4,67 5
Televisor 26 4,33 5
Maquina de Lavar 20 3,33 5
Sitio 20 3,33 Acima de 6
Assinatura de Internet 17 2,83 5
Assinatura de TV a Cabo 17 2,83 5
Lote 17 2,83 6
Motocicleta 16 2,67 6
Fogéo 15 2,50 5
Microondas 15 2,50 5
Telefone Celular 12 2,00 4
Cota de Clube 8 1,33 5
Seguro de Vida 7 1,17 6
Aparelho de Ar Condicionado 6 1,00 6
Freezer 6 1,00 6
Assinatura de Revistas 4 0,67 6
Lava Louca 3 0,50 4
Loja 3 0,50 Acima de 6
Seguro Residencial 3 0,50 5
Assinatura de Jornais 2 0,33 6
Secadora de Roupas 2 0,33 Acima de 6
Sala 1 0,17 6

! Percentual em relagéo ao total de entrevistados

2Tempo médio, em meses, previsto para compra

ICCBH



FACE+*UFMG

FECOMERCIO-MG

FEDERACAC DO COMERCIC DX ESTADC DE MINAS GERAK

ICCBH — As 10 MAIORES PRETENSOES DE COMPRA

Grafico 9: ICCBH - Itens pretendidos para compra
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CONTAS EM ATRASO
Tabela 4 e Grafico 10: Contas em atraso
Descricdo Casos %
Energia Elétrica 65 [ ] 31,25
Telefone Fixo 62 [ ] 29,81
Agua 50 [ ] 24,04
Cartdo de Crédito a7 [ ] 22,60
Prestagdo 31 | ] 14,90
Cartdo de Lojas 25 | 12,02
Aluguel 15 /s
Telefone Celular 13 [ s.25
Escola/Faculdade 7 [s37
Plano de Saude 5 240
Condominio 2 Oo.96
Seguro Diversos 2 O o.96

Base de respostas : 208 consumidores que estdo em atraso com alguma conta
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