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DESTAQUES

ICCBH apresenta sua maior
alta desde que comecou a
ser calculado
4,52%

Confianca dos consumidores
comrendaentre2eb5
saldrios cresce 11,4%

Confianca em relacgao a
inflacdo cai 12,18%

69% dos consumidores
ainda consideram a
inflacdo atual alta ou muito
alta

Confianca nos itens
relacionados a Expectativa
Financeira cresce 8,8%

Percentual dos que afirmam
faltar dinheiro cai de 41%
para 30%.

60% dos entrevistados
afiram nao possuir
nenhuma conta em atraso

ICCBH

O ICCBH é um indicador que tem por finalidade sintetizar a
opinido dos consumidores de Belo Horizonte quanto aos aspectos
capazes de afetar as suas decisdes de consumo atual e futuro. Todos
os itens de composicdo desse indicador, bem como o indice geral, sdo

apresentados na escala [0 - pessimismo total ; 100 - otimismo total].

A Fundacio IPEAD-UFMG,
FECOMERCIO-MG, apurou o ICCBH (Tabela 1 e Grafico 1) a partir

em parceria com a

da realizacdo de 1.050 entrevistas junto aos consumidores de Belo

Horizonte, entre os dias 3 e 31 de janeiro de 2005.

Tabela 1: ICCBH — Janeiro de 2005

Descricao Dezembro/04 Janeiro/05
ICC Geral 40,92 42,77
Expectativa Econémica 33,83 32,44
Situacdo Economica do Pais 50,54 48,69
Atual 46,51 44,97
Seis Meses 50,35 48,71
Um Ano 54,77 52,39
Inflagao 37,36 32,81
Atual 31,75 27,82
Seis Meses 36,96 32,11
Um Ano 43,37 38,49
Desemprego 20,14 20,51
Atual 12,15 13,72
Seis Meses 19,78 20,18
Um Ano 28,48 27,63
Expectativa Financeira 45,68 49,70
Situacdo Financeira da Familia 47,01 47,95
Atual 40,62 42,10
Seis Meses 46,51 47,49
Um Ano 53,90 54,27
Situacdo Financeira da Familia em relagdo ao passado 46,56 49,75
Més anterior 48,50 49,57
Seis meses atras 46,60 49,69
Um Ano Atras 44,57 49,98
Pretensao de Compra 55,14 54,38
Pontualidade no Pagamento 57,88 60,64
Disponibilidade de Recursos 33,80 43,20
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ICCBH - Analise

O Indice de Confianca do Consumidor de Belo Horizonte apresentou uma alta de 4,52%,
encerrando o més de janeiro com 42,77 pontos. Essa alta foi puxada pelo grupo Expectativa Financeira
que apresentou um aumento de 8,8%, mostrando significativa melhora na avaliacdo dos quesitos
relacionadas a vida financeira da familia (Tabelas 1 e 2). Considerando o inicio da pesquisa (maio de
2004), o ICCBH ja acumula uma alta de 11,49%. Apds a estabilidade observada entre novembro e
dezembro de 2004, o ICCBH retorna a sua trajetéria de crescimento, iniciada em agosto de 2004
(Grafico 5). Essa tendéncia do indice indica que, passo a passo, os consumidores da capital mineira
mostram-se mais otimista em relacdo a uma série de fatores capazes de afetar as suas decisdes de
consumo.

O Gréfico 1 mostra que o item Desemprego continua apresentando o menor valor na escala
do indice, demonstrando que a percep¢do dos consumidores em relacdo a esse item esta longe de
ser uma percepcao otimista, apesar da constante melhora observada desde outubro de 2004
(Grafico 5). Depois de quatro meses de constantes aumentos, o item inflagio apresentou uma forte
queda (12,18%) em sua avaliagdo. Enquanto em dezembro, 61% dos entrevistados consideravam a
inflagdo atual do pais alta ou muito alta, em janeiro esse percentual subiu para 69%. Esse resultado é
reflexo das divulgacdes sobre a inflagdo de 2004 na cidade de Belo Horizonte, que apresentou
segundo o IBGE e a FGV um dos maiores indices do pais. Além disso, o IPCA da Fundacao IPEAD
referente a dezembro de 2004 e publicado na primeira semana de janeiro de 2005, apresentou o
maior indice daquele ano. Adicionalmente, os conhecidos aumentos sazonais nessa época do ano
(IPVA, IPTU, mensalidade escolar, material escolar) deixam certamente uma sensacdo de aumento
generalizado de precos, contribuindo desse modo para uma visdo mais pessimista em relacdo a
inflagdo.

Através do Grafico 2, observa-se aumento significativo no nivel de confianca dos
consumidores nas trés primeiras faixas de renda. A classe de 2 a 5 salarios apresentou a maior alta
(11,4%).

No grupo Expectativa Financeira, destaque para o item Disponibilidade de Recursos que
apresentou alta de 27,81%. Enquanto que em dezembro 40,57% dos entrevistados diziam que
faltaria dinheiro, em janeiro esse percentual caiu para 30,10%. Nesse grupo, outro resultado
importante é referente ao item Situacdo Financeira Atual da Familia. Verificou-se que em dezembro,
49,14% dos consumidores avaliaram esse item como péssimo ou ruim, enquanto que em janeiro, esse
percentual foi de 44,10%.

Em relacdo a Pretensio de Compras, o Grafico 4 mostra que automoével (14,8%) continua
liderando a intencdo dos consumidores, seguido por moradia (13,2%), computador (8,6%) e méveis
(8,0%). O percentual de consumidores que ndo possuem contas atrasadas subiu de 56,67% para
60,00%, sendo que os maiores percentuais de contas em atraso continuam sendo referentes a energia
elétrica (34,23%), agua (30,56%) e telefone fixo (25,92%).

ICCBH 2
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Grafico 1: ICCBH segundo subgrupos
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Grafico 2: ICCBH segundo renda familiar (em saldrios minimo)
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ICCBH - Indice de Base Fixa

Tabela 2: Evolucao do ICCBH

indice de Confianca do Consumidor — ICC

Base Fixa

Maio/04=100

Variacao do ICC (%)

Més Ano 12 meses

ICC Geral 11149 452 - -
Expectativa Econémica 140,18 -4,11 - -
Situagdo Econdmica do Pais 155,16 -3,66 - -
Inflagao 101,34 -12,18 - -
Desemprego 157,42 1,84 - -
Expectativa Financeira 102,33 8,80 - -
Situacdo Financeira da Familia 96,41 2,00 - -
ig;?ﬁaazgnraeggfa(j)apassado 112,31 6.85 ) )
Pretensao de Compra 96,45 -1,38 - -
Pontualidade no Pagamento 97,96 4,77 - -
Disponibilidade de Recursos 108,25 27,81 - -

Grafico 3: Variacbes do ICCBH e de seus componentes (Janeiro de 2005/Dezembro de 2004)
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ICCBH - Pretensao de Compra

Tabela 3: ICCBH — Hierarquizagao da pretensao de compra

Descrigao

Automovel
Computador
Casa

Mbveis

DVD
Apartamento

Aparelho de Som

Televisor
Geladeira

Plano de Saude
Pacote Turistico
Méaquina de Lavar

Motocicleta

Telefone Celular

Fogdo
Lote

Assinatura de Internet

Sitio
Loja

Assinatura de TV a Cabo

Freezer
Microondas
Sala

Assinatura de Revistas

Cota de Clube

Assinatura de Jornais
Secadoura de Roupas

Aparelho de Ar Condicionado

Lava Louca
Seguro de Vida

Seguro Residencial

N° de
Respostas
155
90
87
84
69
51
50
47
32
21
20
19
17
16
15
15
14
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ICCBH — As 10 maiores pretensoes de compra

Grafico 4: ICCBH - Itens pretendidos para compra
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Evolucao do ICCBH e alguns de seus componentes

Grafico 5: ICCBH — Evolugao
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